
Tuning

Genauso designorientiert 
wie ihre Felgen präsen-
tiert sich das exklusive 

Handout, bei dessen Gestaltung 
viel Wert auf eine übersichtliche 
und benutzerfreundliche Aufma-
chung gelegt wurde. Auf insge-
samt 258 Seiten umfasst der 
brandaktuelle Katalog mehr als 
7.368 Anwendungen der beiden 
Marken »Xtra« und »Momo«.

Beratung und Service
Mit dem komplett neuen Layout 
ist der exklusive Räderspezialist 
dem Wunsch seiner Kunden nach 

DIE NEUE Typenliste von 

Xtra Wheels kommt mit 

einer hochwertigen Technik-

Mappe  auf  den  Mark t . 

Mitte Juni verschickt die 

Xtra Wheels AG Germany 

ihre aktuelle Typenliste in 

Kombination mit einer de-

taillierten Technik-Mappe an 

den Handel.

Neuer KatalogNeuer Katalog
        mit 258 Seiten

Post von Xtra Wheels:

einem informativen und hand-
lichen Printmedium gefolgt.

»Auch in Zeiten des World 
Wide Webs arbeiten viele Händler 
noch gerne mit entsprechenden 
Unterlagen in Papierform. Im 
täglichen Gebrauch und vor 
allem bei Verkaufsgesprächen 
erweisen sie sich weiterhin als 
sehr praktikabel«, so Xtra-Ver-
triebschef Jens Klausdeinken.

Dank einer alphabetischen 
Sortierung nach Fahrzeugtypen 
und farblichen Markierungen 
fi ndet der Anwender alle Daten 
ohne großen Zeitaufwand.

Durch die einfache Hand-
habung unterstützt Xtra die 

Händler unmittelbar bei Bera-
tung und Service.

Gleichzeitig sind die Xtra-
Gutachten auch elektronisch 
verfügbar und im Internet unter 
www.xtra-wheels.de oder www.
momo-wheels.de abrufbar.

Mehr als 310.000 Euro inves-
tierte der Lüdenscheider Spezi-
alist für Schmiederäder im ver-
gangenen Jahr für Festigkeit 
und Gutachten und verfügt mit 
seiner aktuellen Typenliste über 
eine bemerkenswerte Band-
breite.

Die Technik-Mappe inklusive 
Typenliste ist in den Sprach-
varianten Deutsch und Eng-

lisch erhältlich. Die Unterlagen 
können kostenlos per E-Mail 
unter info@xtra-wheels.de 
angefordert werden. 

Mit der Marke »Momo« haben 
Werner Peter Frischkorn, Chef 
Xtra Wheels, und Vertriebsleiter 
Jens Klausdeinken in Deutsch-
land noch viel vor. »Die Marke 
besitzt Status und ist Kult«, 
betont der gewiefte Räderex-
perte Klausdeinken. Schon beim 
24h-Rennen in Le Mans prangten 
die Aufkleber der Marke auf den 
Boliden. Wie sich Frischkorn 
und Klausdeinken die Pfl ege der 
Marke vorstellen, wird in der 
nächsten Ausgabe im Interview 
mit beiden geklärt.

Mit der Typenliste kann 
Xtra Wheels imagemäßig nicht 
punkten, aber dem Verkäufer 
am Point-of-Sale eine willkom-
mene Hilfe bieten. »Genau das 
wollen wir«, hakt Klausdeinken 
nach. Viele Händler haben sich 
noch nicht an die Internetsuche 
gewöhnt, sie arbeiten lieber mit 
dem Katalog. »Diesem Trend 
haben wir Rechnung getragen«, 
fügt Xtra Wheels-Chef Frischkorn 
hinzu. 
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